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:عدم نظارت بر محتوای موجود و دسترسی گروه های سنی در روبیکا-1

اشتراک گذاری محتوای نامناسب•

دسترسی آسان کودکان و نوجوان به امکانات و محتوای نامناسب•

فراهم بودن فضا و محتوای ممنوع در شبکه های اجتماعی فیلترشده•

مهم ترین دغدغه ها

وابستگی به حاکمیت-2

اطلاع رسانی و اشاره به وابستگی به اجزای حاکمیت•

نگرانی از جمع آوری اطلاعات کاربران و کنترل شهروندان•

حمایت های متنوع حاکمیتی و انحصار•

(روبیکا)انتقادات به رابطة صدا و سیما و شرکت توسکا -3

قمارآنلاین با ماهیت مسابقات •

تبلیغات مکرر، قرارداد انحصاری•

اجبار مجریان به تبلیغ و تماشاگران به نصب •
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فضای واژگانی



ی معرفی سوپراپلیکیشن ها

ن ایرانی یا خبر از سوپراپ شد

آنها

39%

اضافه شدن خدمات جدید 

به سوپراپ های ایرانی

24%

اشاره  ها به مورد توجه قرار

گرفتن پدیده سوپراپ

21%

خبر از سوپراپ شدن پلتفرم های 

(عمدتا غربی)خارجی 

10%

نشانه های ناآشنایی با سوپراپ

5%

نشانه های نشانه های ناآشنایی با سوپراپ

1%
فراوانی درصدی زیرمقوله های

«ورود مفهوم سوپراپ و اولین تجربه ها»
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احساستحلیلمقوله ها

خنثیورود مفهوم سوپراپ و اولین تجربه ها

منفینظرات منفی درباره سوپراپلیکیشن

منفینظرات منفی درباره سوپراپ اسنپ

منفینقد تمایل همگانی به ساخت سوپراپ

مثبتنظرات مثبت درباره سوپراپلیکیشن

خنثینظرات خنثی درباره سوپراپ

مثبتنظرات مثبت درباره سوپراپ اسنپ

مثبتنظرات مثبت درباره سوپراپلیکیشن روبیکا

منفینظرات منفی درباره سوپراپ روبیکا

منفینظرات منفی درباره سایر سوپراپلیکیشن های ایرانی

خنثیعلل رفتن به سمت سوپراپ ها در ایران

پرسشسوالات کلی

مثبتنظرات مثبت درباره سوپراپلیکیشن الوپیک
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فراوانی مقوله ها در طول زمان 



شبکه روابط کاربران و مقوله ها
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ورود مفهوم سوپراپ و اولین تجربه ها-1

معرفی سوپراپلیکیشن های ایرانی یا خبر از سوپراپ شدن آنها•

اضافه شدن خدمات جدید به سوپراپ های ایرانی•

اشاره  ها به مورد توجه قرار گرفتن پدیده سوپراپ•

مهم ترین دغدغه ها

نظرات منفی دربارة سوپراپلیکیشن-2

مشکلات تجربه کاربری و مشکلات فنی•

امسائل مربوط به عدم تمرکز خدمات در سوپراپلیکیشن ه•

مسائل مربوط به انحصارگرایی•

نظرات منفی دربارة سوپراپ اسنپ-3

UI/UXانتقادات فنی و انتقاد از •

انحصارگرایی•

کاهش کیفیت خدمات•



با سپاس


